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Феномен паломничества к «святым местам»  
аниме в Японии

А Н Н О Т А Ц И Я .  В статье, основанной на полевых исследованиях автора, рассматри-
вается феномен паломничества к «святым местам» аниме в современной Японии, а также 
влияние анимационной культуры на туризм и изменение пространства. Автор рассматри-
вает тенденции, динамику и социокультурные аспекты этого явления, анализируя моти-
вацию и поведение поклонников аниме, изучая воздействие анимации на формирование 
«священных мест» в контексте современной японской общественной памяти. В статье 
также анализируются «сакральная сеть» аниме и роль анимационной индустрии в разви-
тии туризма и создании новых туристических маршрутов в Японии, традиционная прак-
тика, связанная с получением оттисков печати храма (госюин), и ее роль в паломничестве 
к «святым местам» аниме. Особое внимание уделяется процессу копирования традиций 
паломничества из религиозной сферы и вопросу идентичности паломников. Автор про-
водит анализ паломнических практик, учитывая их социокультурный контекст и измене-
ния восприятия «священных мест» в современном обществе. Исследование представляет 
собой попытку осмысления феномена паломничества к «святым местам» аниме в контексте 
методологии антропологии движения, антропологии путешествий и социологии религии, 
предлагая ключи к пониманию взаимодействия между поп-культурой и традиционными 
паломническими практиками. Основываясь на анализе паломничества к святым местам 
аниме, автор предлагает обратить внимание на влияние анимационной культуры на совре-
менное общество и туризм в Японии.
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 The Phenomenon of Pilgrimage to Anime Holy Sites 
in Japan

A B S T R A C T.  Based on the author’s field research, this article explores the phenomenon of 
pilgrimage to the “holy places” of anime in modern Japan, considering the influence of animation 
culture on tourism and spatial change. The author examines this phenomenon’s trends, dynamics, 
and sociocultural aspects, analyzing the motivation and behavior of anime fans and studying 
the impact of animation on the formation of “sacred” places in the context of modern Japanese 
public memory. The article explores the sacred network of anime and the role of the animation 
industry in developing tourism and creating new tourist routes in Japan. It also analyzes the 
traditional pilgrimage seal of the goshuin and its role in pilgrimages to the “holy places” of anime. 
Particular attention is paid to the process of copying pilgrimage traditions from the religious 
sphere into the context of animated culture and the issue of the identity of the pilgrims. The author 
analyzes pilgrimage practices, considering their sociocultural context and changes in modern 
society’s perception and interpretation of sacred places. The study attempts to understand the 
phenomenon of pilgrimage to anime holy sites through the lens of anthropology of movement, 
anthropology of travel, and the sociology of religion, offering clues to the interaction between 
popular culture and traditional pilgrimage practices. Based on an analysis of pilgrimages to 
anime holy sites, the article aims to expand understanding of the influence of animation culture 
on modern society and tourism in Japan.
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Паломничество в Японии имеет особенности, связанные с уникаль-
ной религиозной культурой страны, в частности с симбиозом автохтон-
ной религии синто и различных направлений буддизма. Паломнические 
традиции являются одной из основных черт культуры японского обще-
ства, где быт и общественный уклад пропитаны храмовой обрядностью 
(Кужель 2012: 286).

Традиции паломничества, при всей их стойкости, подвержены 
изменениям и переосмыслению, происходившим на протяжении сто-
летий и продолжающимся сегодня. Паломническая модель поведения 
становится все более универсальной и включает не только религиозные 
аспекты, но и новейшие социокультурные, психологические, технологи-
ческие и туристические мотивы. Это отражает сдвиг в понимании палом-
ничества: оно является не только и не столько религиозной практикой, 
сколько способом удовлетворения личных потребностей, не ограничива-
ющихся религиозными мотивами.

ПА ЛОМНИЧЕСКАЯ ПЕЧАТЬ ГОСЮИН

Классическое японское паломничество включает в себя ряд риту-
альных действий, а также определенные атрибуты, которые пилигрим 
носит с собой или на себе на протяжении всего пути. Например, во время 
посещения храма, после совершения молитвы прихожанин за плату от 
300 до 1000 иен может получить печать храма. Такие паломнические 
печати, называемые госюин (яп. 御朱印), служат подтверждением посе-
щения святых мест. В разных храмах каллиграфическую надпись поверх 
печати наносят по-разному, но, как правило, на многих современных 
госюин пишутся название храма и дата посещения, кроме того, надпись 
может содержать информацию о храме или почитаемом в нем божестве 
или будде.

В конце 1990-х и в 2000-е гг. в Японии случился настоящий бум 
«мест силы» — стало модным посещение мест, которые якобы заряжены 
божественной, магической, космической энергетикой. Госюин в таких 
местах, в свою очередь, выступает в качестве подтверждения посещения 
места. Количество людей, желающих побывать в определенном месте 
и получить там госюин, стало увеличиваться. Такое хождение для получе-
ния госюин часто называют госюин мэгури (яп. 御朱印めぐり). Уникаль-
ность и красота каллиграфических надписей и оттисков печатей наделяют 
госюин статусом предмета коллекционирования или сувенира. Чтобы при-
влечь больше людей, храмы и святилища также стали использовать сло-
восочетание «место силы» в самоописаниях, презентуя храм как туристи-
ческую достопримечательность.

Появились гэнтэй-госюин (яп. 限定, ‘лимитированные’), приурочен-
ные к какому-либо событию или сезону. Например, в городе Осака во 
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время празднования фестиваля Тэндзин в храме Тэнмангу можно полу-
чить госюин фестиваля. Многие храмы в Японии выпускают госюин 
с изображением цветущей сакуры весной или красными листьями кле-
нов момидзи осенью. В синтоистском храме Мусасино Рэйва в Токио 
только лишь в дождливые дни предлагается госюин с изображением гэйко 
(гейши) под зонтиком. В этом же храме постоянно проходят мероприятия-
коллаборации, когда можно получить госюин с персонажами из популяр-
ных манга или аниме.

В 2013 г., когда в главном для синтоизма святилище Исэ прохо-
дил фестиваль Сикинэн сэнгу: (яп. 式年遷宮), а храм Идзумо проводил 
праздник Хэйсэй но дай сэнто (яп. 平成の大遷都), в Японии заговорили 
о буме госюин. Позже на фоне обсуждения в СМИ феномена бума госюин 
мэгури, 4 августа 2014 г., телеканал NHK (яп. NHK総合; соугоу) в утрен-
ней информационной передаче «Асаити» впервые употребил выражение 
госюин-гару (яп. 御朱印ガール), то есть госюин-девушка, для обозна-
чения типа людей, приходящих в храмы преимущественно для получе-
ния госюин (Судакова 2022). При этом все медиа стали чаще упоминать 
госюин как в позитивном, так и в негативном контексте.

Сейчас паломническая традиция госюин мэгури многими мыслится 
как один из интересных способов путешествовать. В работе японского 
антрополога Хасимото Кадзуя «Антропология туристического опыта: 
“Истории” сувениров и гидов» речь идет о трансформации смысла 
паломничества. В прошлом такие путешествия были одной из духовных 

Рис. 1. Госюин из святилища Цукубусима. Нагахама, Япония, 2023 г. Фото А. А. Судаковой
Fig. 1. Goshuin from Tsukubushima shrine. Nagahama, Japan, 2023. Photo by A. Sudakova
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Рис. 2. Гэнтэй-госюин фестиваля «Тэндзин», храм Осака Тэнмангу, Осака, Япония, 2019 г.; 
госюин с изображением гэйко под зонтиком, храм Мусасино Рэйва, Токио, Япония, 
2023 г. Фото А. А. Судаковой

Fig. 2. Gentei-goshuin of the Tenjin Festival. Osaka Tenmangu Shrine, Osaka, Japan, 2019; 
Goshuin depicting a Geiko under the umbrella. Musashino Reiwa Shrine, Tokyo, Japan, 2023. 
Photo by A. Sudakova

Рис. 3. Госюин-коллаборация с аниме «Проза бродячих псов», храм Мусасино Рэйва, Токио, 
Япония, 2023 г. Фото А. А. Судаковой

Fig. 3. Goshuin collaboration with the anime Stray Dog Prose. Musashino Reiwa Shrine, Tokyo, 
Japan, 2023. Photo by A. Sudakova
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практик, направленных на познание истины, а госюин первоначально 
были копиями сутр из храмов. В современном мире печать госюин стала 
скорее предметом коллекционирования, сувениром, так что автор рассма-
тривает госюин в качестве такового (Hashimoto 2011).

В ходе полевого исследования японского паломничества и практики 
коллекционирования печатей госюин были выявлены три поведенческие 
стратегии, условно обозначаемые как «коллекционер», «путешественник» 
и «паломник» (Судакова 2023). С ними соотносятся четыре варианта отно-
шения к госюин: традиционный (печать мыслится как религиозный объект, 
но с превращением дара в товар); коллекционный (печать как десакрали-
зованный объект коллекционирования); смешанный (печать как сакраль-
ный объект и как объект коллекционирования); мемориальный (печать 
как объект памяти о путешествии).

«С А КРА ЛЬНАЯ СЕТЬ» А НИМЕ

В последние годы возрос интерес к местам, так или иначе пред-
ставленным в японских мультфильмах аниме и комиксах манга. Посеще-
ние мест действия аниме-произведений стало называться анимэ сэйти 
дзюнрэй (яп. アニメ聖地巡礼; ‘паломничество к святым местам аниме’). 
Японский исследователь туризма Ямамура Такаёси определяет это обо-
значение как «место съемок аниме-произведения или место, связанное 
с произведением или автором, ценность которого признана фанатами» 
(Yamamura 2008: 148).

Практика «поклонения» «святым местам» аниме представляет 
исследовательский интерес в связи с феноменом японского паломни-
чества в целом и в связи с его новейшей (и чрезвычайно популярной) 
модификацией — «сакральной сетью» «нарисованной» (анимирован-
ной) Японии. На примере этой практики мы можем увидеть варианты 
трансформации культурных традиций в современном японском обще-
стве, включая воздействие искусственно созданного мира аниме на 
жизненные реалии, частичную утрату прежнего значения сакрально-
сти религиозных паломнических практик (чьи паттерны используются 
в модифицированных версиях), а также прогрессирующую коммерциа-
лизацию деятельности храмов.

В рамках методологии антропологии движения и путешествия 
(Головнёв 2009; 2016) практика японского паломничества к местам аниме 
представляет собой один из вариантов физической и духовной мобиль-
ности в динамично меняющихся культурных и социальных контекстах. 
Ключевой антропологической задачей здесь может быть исследование 
того, как паломничество к «святым местам» аниме «прочерчивает» соци-
окультурные и духовные практики сообществ поклонников японской 
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анимации. Исследование этого вида паломничества помогает различить 
персональные мотивы, стратегии поведения и позиционирования палом-
ников, особенности восприятия виртуального и физического пространства 
на их стыке, соотнесения умозрительных и реальных социальных свя-
зей между паломниками. Эти путешествия, в свою очередь, стимулируют 
общественный интерес к местам, связанным с фантазийными и вымыш-
ленными мирами, вызывая вопросы по поводу того, как такие места фор-
мируются, как воздействуют на культурное наследие, как влияют на пове-
дение и восприятие туристов. Научный потенциал исследования в этой 
области включает в себя изучение психологических аспектов мотивации 
паломников, социокультурного влияния на современное общество, эффек-
тов воздействия поп-культуры на массовый туризм.

Таким образом, объектом исследования является паломничество 
к «святым местам» аниме в современной Японии, а предметом — пове-
дение и перемещение людей в контексте этой культурной практики. Это 
включает и анализ путешествия паломников к «святым местам» аниме, 
и распределение их в пространстве, а также их взаимодействие во время 
путешествий. Это также предполагает анализ социокультурных аспектов 
данной практики, ее влияния на формирование социальных связей и вос-
приятие пространства, роли, которую играют перемещения в контексте 
этого культурного явления.

Паломничество к «святым местам» аниме — фанатский акт, возник-
ший спонтанно в начале 2000-х гг. на основе любви к художественным 
произведениям — мультфильмам аниме и комиксам манга (Ooishi 2011: 
41–50). Мотивация фанатов, которые занимаются таким видом путеше-
ствий, связана с желанием побывать в тех местах, где «были» их люби-
мые персонажи, или же в местах, где создавалось любимое произведение, 
в надежде глубже прочувствовать связь с тем или иным аниме или манга.

В японском языке есть ряд слов, имеющих значение «обход мест». 
Наиболее употребительное — мэгури (яп. 巡り или 回り), то есть обход, 
объезд, кружение, циркуляция. Это слово первоначально не имело религи-
озного смысла. Для обозначения рассматриваемой практики используется 
также слово дзюнрэй (яп. 巡礼), применяемое к религиозным паломниче-
ствам. Паломничество — это акт выхода из повседневного или привыч-
ного пространства, перемещение, вход в экстраординарное или священное 
пространство, приближение и контакт со святыми вещами в этом про-
странстве, а затем возвращение в исходную среду повседневности. Иными 
словами, слово дзюнрэй усиливает акцент на циркуляционном характере 
движения и интенциональности действия. Нередко дзюнрэй используют 
вместе с определением сэйти (яп. 聖地), означающим «святой» или «свя-
щенный», хотя место посещения может не иметь отношения к религии 
и не находиться на территории храма.
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КЛЮЧИ К ИНТЕРПРЕТА ЦИИ

Немецкий религиовед Р. Отто, изучая понятие священного в рели-
гиозном контексте, разрабатывает концепцию нуминозного (numinosum), 
или «святого-тайного», которое он рассматривает как центральное для 
понимания религиозного опыта понятие (Отто 2008: 11–14). Он опи-
сывает понятие numinosum как нечто, что вызывает чувство уважения, 
трепета и удивления, возникающее от созерцания чего-то священного 
и непостижимого. Он утверждает, что это чувство является универсаль-
ным и индивидуальным одновременно и лежит в основе религиозного 
опыта (Отто 2008: 41–52). У фанатов посещение аниме-мест может вызы-
вать чувство нуминозности, так как они рассматривают эти места как свя-
щенные, открывающие возможность прикоснуться к миру и персонажам, 
к которым испытывают чувства благоговения и уважения, сопоставимые 
с нуминозностью.

По теории дискурса Э. Лакло и Ш. Муфф, человек структурирован 
дискурсивно, выстраивая свою идентичность посредством идентифи-
кации себя с чем-либо (Дискурс-анализ… 2008: 83). Феномен паломни-
честв к «святым местам» аниме можно рассматривать в этом ракурсе как 
групповую формацию, строящую коллективную идентичность: «Люди 
конструируют группы благодаря процессу, в котором определенные воз-
можности идентификации, как наиболее релевантные, выходят на пер-
вый план… В этом процессе устанавливаются цепочки эквивалентности» 
(Дискурс-анализ… 2008: 85). Объединение фанатов аниме вокруг посе-
щения мест, связанных с их любимыми произведениями, способствует 
конструированию групповой идентичности через установление общих 
интересов, ценностей и символов. В результате возникают цепочки экви-
валентности, где участники группы видят себя в равной степени связан-
ными с этими местами и произведениями, что укрепляет их принадлеж-
ность к данной (суб)культурной общности.

В 2016 г. появилась организация “Anime Tourism Association” («Ассо-
циация аниме-туризма»), которая начиная с 2018 г. каждый год выби-
рает «88 священных мест аниме в Японии, которые хочется посетить» 
(яп.  訪れてみたい日本のアニメ聖地88』; отодзурэтэмитай нихон но 
анимэ сэйти хатидзю:хати). К 2023 г. ассоциация выделяла 145 мест 
«паломничества к святым местам аниме» по всей Японии. При этом она 
активно распространяет информацию об аниме-туризме как внутри Япо-
нии, так и за рубежом, продвигает сертификацию «священных мест» 
аниме и госюин. Цель ассоциации — осуществлять роль связующего звена 
между регионами Японии, компаниями, правообладателями и фанатами 
аниме, чтобы способствовать созданию продукции, услуг и организа-
ции мероприятий, официально использующих концепции и персонажей 
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аниме-произведений, дальнейшему увеличению туристических потоков 
в Японию и ее регионы.

Ежегодно ассоциация публикует список выбранных мест на своем 
официальном сайте и выпускает печатные карты на нескольких язы-
ках1. Они бесплатно распространяются в туристических центрах, аниме-
магазинах и других местах, связанных с потенциальной целевой ауди-
торией. На этих картах специально отмечены те места, где можно полу-
чить госюин. В упоминаемом ранее синтоистском храме Мусасино Рэйва 
ставят печать с отметкой о том, что она является первым номером на 
таком паломническом пути. Там же можно приобрести амулет (омамори) 
для тех, кто собирается путешествовать по «святым местам» аниме. 
Поскольку брошюры, распространяемые ассоциацией, являются хоро-
шей рекламой, многие места, в том числе святилища, в желании при-
влечь туристов создают у себя «аниме-споты», вступая в коллаборации 
с аниме-произведениями.

Примером такой коллаборации является синтоистское святилище 
Такаги в Токио. Из-за сходства названия храма с именем главной героини 
аниме «Мастер дразнилок Такаги» (яп. からかい上手の高木さん; Кара-
кай дзё:дзу но Такаги-сан) святилище получило права на выпуск продук-
ции с изображениями персонажей. Там можно купить паломническую 

1	 Официальный сайт Ассоциации аниме-туризма. URL: https://animetourism88.com/ja/shadan/about 
(дата обращения: 15.01.2024).

Рис. 4. Госюин ассоциации аниме-туризма. Япония, 2019 г. Фото А. А. Судаковой
Fig. 4. Goshuin of the anime tourism association. Japan, 2019. Photo by A. Sudakova

https://animetourism88.com/ja/shadan/about
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книгу госюинтё: (яп. 御朱印帳), внутри которой — госюин с изображе-
нием главных героев Такаги и Нисиката. Такую книгу можно использо-
вать в дальнейшем при посещении не только мест, связанных с аниме, но 
и обычных буддийских и синтоистских храмов. Помимо этого, на терри-
тории храма Такаги продается много другой продукции с изображениями 
персонажей, и есть уголок, где представлены автографы и фото актеров, 
озвучивавших главных персонажей.

Госюин с персонажами аниме не являются повсеместным явле-
нием, но госюинтё:, то есть сами паломнические книги, в которые ста-
вится печать, с персонажами анимационных произведений или комиксов 
манга — явление довольно частое. Такие госюинтё: можно купить не 
только в храмах, но и в интернете, сувенирных магазинах или магазинах, 
торгующих связанными с аниме товарами. Во время проведения автором 
полевых исследований в Японии мико (синтоистская жрица) святилища 
Такаги рассказала, что госюин с персонажами аниме продается в качестве 
сувенирной продукции. Каннуси (синтоистский священник) синтоистского 
храма Сусаноо в г. Кобэ заметил по поводу данного явления:

Что касается красивых специальных печатей [приуроченных к какому-либо 
событию и т. п.] или печатей с героями аниме — не вижу ничего плохого. 
Даже если человек пришел только за красивой картинкой любимого пер-
сонажа, я буду ему благодарен, ведь это тоже часть приобщения к религии. 
<…> Человек становится верующим в середине пути. Может, начав с ани-
ме-госюин или чего-то подобного, кто-то приобщится к пониманию религии 
в общем (ПМА, О., 2022).

Рис. 5. Госюин и книга для печатей (госюинтё:) с персонажами аниме из святилища Такаги. 
Токио, Япония, 2023 г. Фото А. А. Судаковой

Fig. 5. Goshuin and the seal book (goshuintyo:) with anime characters from the Takagi shrine. Tokyo, 
Japan, 2023. Photo by A. Sudakova
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Феномен фанатских паломничеств может быть объяснен через кон-
цепцию антропологии потребления Ж.  Бодрийяра. Он рассматривал 
потребление как нечто большее, чем просто удовлетворение физиологи-
ческих потребностей, полагая, что оно играет важную роль в формирова-
нии социокультурных идентичностей и символических систем (Бодрийяр 
2019: 226–229). Таким образом, стремление к посещению аниме-мест свя-
зано с конструированием и выражением социокультурной идентичности. 
При этом фанаты аниме используют эти места как символы, которые 
помогают им выразить свою приверженность и принадлежность к опре-
деленной субкультуре. Посещение мест, связанных с понравившимся про-
изведением, становится актом потребления символических знаков, явля-
ющихся частью культурной системы, и помогает фанатам создавать соб-
ственные значения и интерпретации в контексте этой культуры.

В Киото существует синтоистский храм Киото Дай-дзингу, симво-
лом которого является мико (храмовая дева, жрица), нарисованная в стиле 
аниме. Аниме-изображения мико находятся на здании храма, амулетах 
(омамори), а также на госюинтё: и госюин храма. Случаев, когда храмы, 
не прибегая к коллаборациям с уже существующими персонажами, на 
госюин рисуют божеств в стиле аниме или же аниме-маскоты, — десятки 
по всей Японии. Существуют также храмы (например, святилище Канда 
в Токио), куда фанаты, художники комиксов (мангака) или аниматоры 
приходят молиться за успех своих произведений или для того, чтобы зага-
дать желание, связанное со своим хобби.

Во многих местах, выбранных Ассоциацией аниме-туризма, уста-
навливается соответствующая табличка-сертификат, им также присуж-
дается печать, которую называют госюин. Вероятно, число выбранных 
мест — 88 — неслучайно: на Сикоку, самом популярном религиозном 
направлении, совершается паломничество к 88 святым местам буддизма. 
Путь, связывающий 88 храмов Сикоку (яп. 四国八十八箇所, Сикоку 
хатидзю:хаккасё), был проложен монахом Кукай (774–835), посмертно 
известным как Кобо Дайси: он прошел путь по Сикоку, посетив множе-
ство буддийских храмов (Китагава 2005: 87–93). Можно предположить, 
что ежегодно выбираемые 88 «святых мест» аниме «оттеняют» серьез-
ность паломничества. О том же говорит и создание собственных госюин. 
Иными словами, в случае с паломничеством к «святым местам» аниме мы 
видим имитацию традиции паломничества, переложенного на индустрию 
мультипликации. Такая практика может привести к популяризации аниме 
и углублению интереса к современной японской культуре, в том числе 
в перспективе развития внутреннего туризма и благосостояния отдален-
ных от основных туристических центров мест.

Повышенный интерес к аниме-произведениям приводит к путеше-
ствию по местам, с ними сюжетно связанным, и одновременно, осмотру 
окрестных достопримечательностей. В местах, определенных акторами 
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Рис. 6. Госюин с аниме-изображением мико из храма Киото Дай-дзингу. Киото, Япония, 2023 г. 
Фото А. А. Судаковой

Fig. 6. Goshuin with anime image of miko from Kyoto Dai-jingu Shrine. Kyoto, Japan, 2023. Photo 
by A. Sudakova
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как «священные», они делают фото и приобретают товары, связанные 
не только с аниме, но и с другими местными объектами туриндустрии. 
Кроме того, участие таких паломников в жизни местного сообщества 
возрастает благодаря знакомству с локальными ресурсами и контактам 
с местными жителями. Судя по результатам полевых исследований 2021 
г. японского исследователя туризма Тацуя Ивасаки, те, кто имеет высокий 
уровень причастности к определенному «святому» месту, повторяют свои 
визиты. Мотивация варьируется в зависимости от степени вовлеченно-
сти, но те, кто наиболее привязан к данному региону, иногда мигрируют 
и оседают там (Iwasaki 2021: 15–27).

Теория антропологии движения А. В. Головнёва базируется на пред-
ставлении о человеке как носителе особой системы движения, которая 
определяется его социокультурной средой, индивидуальными особен-
ностями и физиологическими возможностями. Антропология движения 
фокусируется на изучении движения как средства коммуникации и само-
выражения, акцентируя внимание на триаде «мотив–решение–действие» 
как двигательном механизме (деятельностной схеме) человека в природ-
ной и социальной средах. Движение является неотъемлемой частью чело-
веческого бытия и проецируется через «крупный план» человека в дви-
жении и действии (Головнёв 2009: 14–18). Для антропологии движения 
важен не только трек паломника, но и авторский почерк аниматора, соз-
давшего этот трек в сценарии аниме. Антропология путешествия добав-
ляет к этому мотив и опыт пересечения границы своего и чужого с после-
дующей (временной и иногда скрытой) сменой персональной идентич-
ности, ролевой игрой в череде состояний путешествия, испытанием себя 
в необычных условиях, средах и ипостасях (Головнёв 2016).

В случае фанатов аниме посещение мест, связанных с понравив-
шимся произведением, может рассматриваться как проявление комплекс-
ного взаимодействия их эмоциональных, культурных и социальных фак-
торов и обстоятельств. Паломники могут использовать посещение этих 
мест в качестве способа выразить свою привязанность к определенному 
произведению и его культурному контексту, ощутить себя в атмосфере 
аниме, примерить на себя роли героев аниме или свои вымышленные 
роли в сюжетах аниме. Для фанатов аниме паломничество к таким местам 
представляется, по существу, путешествием в мир аниме и причащением 
к нему. Это может быть также проявлением их индивидуальных особенно-
стей и личностных черт. Такие путешествия могут использоваться в каче-
стве способа коммуникации с другими единомышленниками, обмена впе-
чатлениями и укрепления/коррекции своей социальной идентичности.

Посещение мест, связанных с популярным аниме, может быть интер-
претировано как способ взаимодействия фанатов с культурным насле-
дием анимационной индустрии в конкретном месте, в определенной среде. 
Отправляясь в места, которые появляются в аниме, фанаты-паломники 



128 ЭТНОГРАФИЯ / ETNOGRAFIA. 2024. № 1 (23)

получают удовлетворение от иллюзии пребывания на границе между 
аниме и реальностью. В то же время посредством взаимодействия с мест-
ными жителями они изучают особенности места, не изображенные 
в аниме. Другими словами, аниме-сообщество принимает регион и покро-
вительствует ему, поддерживая его экономически, посредством паломни-
чества к «священным местам». Усилия жителей региона, направленные на 
то, чтобы заставить фанатов аниме осознать тесную связь между аниме 
и регионом, повышают удовлетворенность фанатов и всячески поддер-
живаются местным сообществом.

Примером такого взаимодействия может быть город Хокуэй в пре-
фектуре Тоттори2. Это небольшой город с населением не более 15 тысяч 
человек, здесь родился известный художник-мангака Исаяма Го:сё:, 
создатель популярного манга- (а впоследствии и аниме-) произведе-
ния «Детектив Конан» (яп. 名探偵コナン; Мэйтантэй Конан). Глав-
ная железнодорожная станция города носит имя главного персо-
нажа — станция Конана (яп. コナン駅; Конан-эки). Ближайший к городу 
аэропорт префектуры Тоттори тоже носит его имя — аэропорт Конана 

2	 Официальный сайт города Хокуэй. URL: https://www.e-hokuei.net/2367.htm (дата обращения: 
18.01.2024).

Рис. 7. Карта города Хокуэй с достопримечательностями, связанными с аниме и манга 
«Детектив Конан». Хокуэй, Япония, 2023 г. Фото А. А. Судаковой

Fig. 7. Map of Hokuei City with landmarks related to the Detective Conan anime and manga (Hokuei, 
Japan), 2023. Photo by A. Sudakova

https://www.e-hokuei.net/2367.htm
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(яп. コナン空港; Конан ку:ко:). Внутри города одна из улиц именуется 
Конан-до:ри (яп.  コナン通り), то есть улица Конана, на которой распо-
лагается большой музейный комплекс Аояма Го:сё: Фурусато-кан (яп. 
青山剛昌ふるさと館), посвященный этому произведению. Несмотря на 
то что город Хокуэй занимает площадь всего 56,94 квадратных киломе-
тра, в нем располагается более 50 мест, связанных с аниме (или комик-
сом) «Детектив Конан»; при этом число точек на карте продолжает уве-
личиваться за счет появления в городе новых скульптур с персонажами. 
В среднем город посещает около 600–700 тысяч аниме-паломников 
в год (в 2019 г. зафиксировано рекордное количество — 880 тыс. чело-
век). Местные жители гостеприимно принимают путешественников, тем 
самым поддерживая интерес к своей местности.

Другим примером может быть город Нумадзу префектуры Сидзуока, 
знаменитый «святыми местами» аниме «Love Live! Sunshine!!». На торго-
вых улицах этого города висят вывески с персонажами соответствующего 
аниме, а в магазинах выставлены рисунки, на которых изображены пер-
сонажи. Все это — инициатива, реализованная властями города в сотруд-
ничестве с компанией Sunrise Co., Ltd., которой принадлежат авторские 
права на аниме-произведение (Suzuki 2020: 61–84). Некоторые предприя-
тия в Нумадзу добровольно создали среду, в которой фанаты аниме могут 
взаимодействовать друг с другом и местным сообществом. Это, разуме-
ется, дает возможность предприятиям продвигать свои продукты и услуги 
среди посетителей, являющихся фанатами аниме, что в конечном счете 
способствует улучшению экономической ситуации в Нумадзу.

Развитие туризма, связанного с аниме, влияет на изменение про-
странства через создание тематических аниме-спотов. Некоторые реги-
оны вносят изменения в инфраструктуру, архитектуру и дизайн населен-
ных пунктов в соответствии со сценариями и мизансценами аниме. Такие 
изменения могут включать в себя появление тематических музеев, кафе, 
магазинов, улиц и других объектов, а также преобразование обществен-
ных пространств в тематические аниме-аттракционы.

Подводя итоги, можно отметить, что в японском обществе довольно 
популярна идея нуминозности — наделения обыденных вещей сакраль-
ным смыслом. В своей книге «Постсекулярный поворот. Как мыслить 
о религии XXI веке» Д. А. Узланер анализирует произошедшие в послед-
ние десятилетия изменения в отношении к религии в мире. Он утверждает, 
что, в отличие от прошлых эпох, когда религиозные традиции играли 
важную роль в общественной жизни, в современном мире религия стала 
менее значимой, ее влияние на общество уменьшилось. Однако рели-
гия не исчезла совсем — она продолжает оставаться важной для многих 
людей. Современные новые подходы к религии, и рассматривающие ее 
как новую социальную реальность, и занятые осмыслением новых форм 
существования религии в обществе, можно назвать «постсекулярным 
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поворотом» (Узланер 2020: 12–99). Такой подход означает пересмотр 
нашего понимания секуляризации и современности и предлагает новый 
взгляд на религию как на один из факторов, формирующих современную 
культуру. Сегодня идея поклонения святому месту (или предмету) может 
и не быть напрямую связана с религией, однако все еще является одним из 
самых сильных мотиваторов для паломнического поведения. Паломники 
к «святымы местам» аниме придерживаются стратегии путешественни-
ков и, в известной степени, стратегии коллекционирования. Копирование 
определенных традиций религиозного паломничества фанатами аниме, 
а также наделение статусом святости связанных с аниме-произведениями 
мест является одним из ярких примеров постсекуляризации.

Таким образом, феномен посещения фанатами аниме-мест, связан-
ных с понравившимся произведением, представляет собой сложное вза-
имодействие личностных, культурных и социальных аспектов их движе-
ний и действий, наблюдаемых и интерпретируемых средствами антро-
пологии движения, антропологии потребления и других современных 
методов исследования. Это проявление социокультурных и символиче-
ских практик, связанных с формированием и выражением идентичности 
в рамках субкультуры, оказывает влияние на формирование персональной 
и коллективной идентичности через общие символы и ценности в череде 
сцен и ситуаций путешествия. Дискурс-анализ открывает понимание того, 
как фанаты аниме используют эти «святые места» для укрепления своей 
социокультурной позиции и групповой идентичности.
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